Cykelmarketing
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Hvor palidelige er disse transportmidler i bytrafik?
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Spgrgeskema, version 2
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Resultater

Cyklister, trafiksikkerhed/Billede

... har ingen risiko ... har stor risiko



Resultater

Cykel, oplevelse/Billede

Jeg bryder mig ikke om at kgre i/pa ... Jeg nyder at kgre i/pa ...



